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Grundidee

Der Grundgedanke basiert auf der Idee, Berlin als eigenen und einzigartigen Planeten darzustellen.
Keine Stadt in Deutschland und letztendlich auf der Welt, ist vergleichbar mit Berlin.
Ziel der Marketingmaßnahmen ist, die Besonderheiten und Vorzüge auf dem „Planeten Berlin“ als
Lebens- oder Firmenstandort hervorzuheben.
Die Kugel des Fernsehturms als bekanntes Wahrzeichen der Stadt eigenete sich hervorragend als
Basiskörper zur Weiterentwicklung in das Logo als Weltkugel.

+ =

4



Grundidee

Übersteigerte Visualisierung der Grundidee zum besseren Verständnis. Der „Planet Berlin“, als 
einzigartiger Kosmos innerhalb des Universums.
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Berlin Slogan

Der Claim „immer anders“ ist doppeldeutig zu verstehen.
Auf der einen Seite verdeutlicht er die Einzigartigkeit der Stadt, auf der anderen Seite gibt er zu
verstehen, dass sich die Stadt in stetigem Wandel befindet und somit „immer anders“ erscheint.
Berlin ist nie, Berlin wird immer!

BERLIN 
immer anders

BERLIN 
always different

BERLIN 
toujours différent
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Berlin Slogan als Wort-Bildmarke

Die Verbindung der Fernsehturmkugel als Weltkugel und eigener Kosmos mit dem Claim 
„Berlin _ immer anders“ ergibt das Logo. Die Weltkugel ist ein wenig geneigt, um noch dynamischer
zu erscheinen. Die Fernsehturm-Weltkugel dient als i-Punkt auf dem Berlin „i“ und schafft somit
die ideale Verbindung zu einer Wort-Bildmarke.

BERLIN 
immer anders

BERLIN 
immer anders
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Basisfarben

Um die Vielschichtigkeit von Berlin auszudrücken und die Gegensätze zu visualisieren, sollten
mehrere Farben eingesetzt werden. Möglichst ein heller und ein dunkler Ton gemeinsam, um den
Kontrast zu steigern. Alle verwendeten Farben finden sich im Weltkugellogo wieder.

Mittelgrau

Olivgrün

Hellgrün

Orange

Stadt, Straßen, Häuser

Bäume, Grünanlagen

Zukunft, Freude,
Hoffnung, Offenheit

Bewegung, Dynamik,
Dienstleistung
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Zusatzfarben

Um bestimmte Absätze oder Formen hervorzuheben, dienen die Farben Rot und Schwarz als zu-
sätzliche Farbmöglichkeiten, die aber immer mit einer der Basisfarben kombiniert werden sollten.

Rot

Schwarz

Aktivität, Aufmerksam-
keitsstärke

Starker Kontrast,
Tiefe
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Typo

Als Schrifttype wird „The Sans“ vorgeschlagen. Die Typo liegt als serifenloser Schnitt sowie als
Serifenschnitt vor, so dass sich vielerlei Kombinationsmöglichkeiten ergeben.
Bei „The Sans“ handelt es sich um eine gut lesbare, lebendige und zeitgemäße Schrifttype.

The Sans
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

The Sans italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

The Sansbold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

The Sans bold italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

The Sans serif
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

The Sans serif bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890
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Grafische Elemente

Um die „Planeten-Idee“ auch in den Anzeigen, Broschüren und Plakaten zu verdeutlichen, werden
Planetenringe als grafische Elemente in verschiedenen Farben und Stärken eingesetzt, die der Ge-
staltung zusätzliche Dynamik verleihen.
Das Bildelement sollte immer angeschnitten und in einem runden Format gezeigt werden. Eine
Korona, die das jeweilige Motiv umgibt, verstärkt den Grundgedanken des eigenständigen Planeten.
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Bildsprache

Die gewählten Motive sollten eine ungewöhnliche Perspektive, eine besondere Lichtstimmung oder
ein witziges Motiv zeigen, um die Besonderheit der Stadt auch fotografisch wiederzuspiegeln.
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Kampagne

Die Kampagne ist so aufgebaut, dass sie in jedem der gewünschten Bereiche mit unterschiedlichen
Inhalten und Zielsetzungen weitergeführt werden kann.

Berlinwerbung intern
Berlinwerbung extern
Wirtschaft
Wissenschaft
Politik  
Kultur 

Ein aussagekräftiges Adjektiv, ein rundes Bildmotiv, eine Korona und verschieden starke Ringe 
bilden die Basis eines jeden Themas und werden auf den folgenden Seiten exemplarisch anhand
eines Plakatentwurfs illustriert.
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Marketing für Berlinerinnen und Berliner

Im ersten Schritt werden die Berlinerinnen und Berliner angesprochen. Idealerweise entwickelt
sich durch die Kampagne ein „Wir-Gefühl“, ähnlich dem, das während der Weltmeisterschaft 2006
erreicht wurde. Dafür sollte den Berlinern vor Augen geführt werden, mit wieviel Freiheit und
Toleranz sie bereits tagtäglich ganz selbstverständlich leben.
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Marketing für Besucher

In den Berlin-Tourismus-Marketingmaßnahen sollte z.B. auf die Veranstaltungsvielfalt, die Eigen-
arten und Essgewohnheiten (z. B. Berliner Schnauze und Currywurst) der Berliner eingegangen
werden. Es können Orte promotet werden, die nicht in den üblichen Reiseführern stehen oder die
ungewollt ein Schattendasein führen.
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Marketing für Investoren 

Der Standortvorteil, den Berlin als Drehkreuz zwischen Ost- und Westeuropa darstellt, kann 
beispielsweise durch den neu gebauten Verkehrsknotenpunkt Hauptbahnhof und den geplanten
Flughafen bbi veranschaulicht werden.
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Marketing für den Forschungsstandort Berlin

In der Serie, die den Forschungsstandort Berlin bewirbt, können Institute, Berliner Universitäten
und Fachhochschulen sowie herausragende Persönlichkeiten vorgestellt werden.
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Marketing für Architekten und Stadtplaner

Die in den letzten Jahren entstandenden neuen Gebäudekomplexe und damit verbundenen Stadt-
entwicklungen und Stadtveränderungen können in dieser Serie erklärt und dargestellt werden.
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Marketing für Kultur und Kulturveranstaltungen

Die Kulturreihe wendet sich an Berliner, Gäste und Kulturinteressierte gleichermassen, hier werden
Museen, Galerien, Künstler und Messen sowie aktuelle Geschehnisse vorgestellt.
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Clip/Spot

Die farbige Weltkugel dreht sich und geht hinter dem Mond auf. Sie rückt nach und nach in den
Vordergrund und verwandelt sich während der Drehung in eine „Karneval der Kulturen-Tänzerin“.
Im Hintergrund ist die Berliner Band „Seeed“ mit ihrem Hit „Dancing Cabaleros“ zu hören.
Am Ende sieht der Zuschauer wieder das Unsiverum und den von einer Berliner Persönlichkeit des
öffentlichen Lebens gesprochenen Abspann „Berlin _ immer anders“, während sich die Kugel auf
dem Berliner „i“ dreht.

BERLIN 
immer anders
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ANHANG

Schufa Auskunft
KSK Nachweis

Steuernachweis
Diplom als 

Kommunikations-Designerin
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BERLIN 
always different


