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Grundidee

Der Grundgedanke basiert auf der Idee, Berlin als eigenen und einzigartigen Planeten darzustellen.
Keine Stadt in Deutschland und letztendlich auf der Welt, ist vergleichbar mit Berlin.

Ziel der MarketingmaRBnahmen ist, die Besonderheiten und Vorziige auf dem ,,Planeten Berlin“ als
Lebens- oder Firmenstandort hervorzuheben.

Die Kugel des Fernsehturms als bekanntes Wahrzeichen der Stadt eigenete sich hervorragend als
Basiskorper zur Weiterentwicklung in das Logo als Weltkugel.
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Grundidee

Ubersteigerte Visualisierung der Grundidee zum besseren Verstandnis. Der ,Planet Berlin“, als
einzigartiger Kosmos innerhalb des Universums.




Berlin Slogan

Der Claim ,immer anders“ ist doppeldeutig zu verstehen.
Auf der einen Seite verdeutlicht er die Einzigartigkeit der Stadt, auf der anderen Seite gibt er zu
verstehen, dass sich die Stadt in stetigem Wandel befindet und somit ,,immer anders* erscheint.

Berlin ist nie, Berlin wird immer!

BERLIN

immer anders

BERLIN

always different

BERLIN

toujours différent



Berlin Slogan als Wort-Bildmarke

Die Verbindung der Fernsehturmkugel als Weltkugel und eigener Kosmos mit dem Claim

»Berlin _immer anders* ergibt das Logo. Die Weltkugel ist ein wenig geneigt, um noch dynamischer
zu erscheinen. Die Fernsehturm-Weltkugel dient als i-Punkt auf dem Berlin ,,i und schafft somit
die ideale Verbindung zu einer Wort-Bildmarke.
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Basisfarben

Um die Vielschichtigkeit von Berlin auszudriicken und die Gegensatze zu visualisieren, sollten
mehrere Farben eingesetzt werden. Moglichst ein heller und ein dunkler Ton gemeinsam, um den
Kontrast zu steigern. Alle verwendeten Farben finden sich im Weltkugellogo wieder.

Mittelgrau Stadt, StralSen, Hauser
Olivgriin Baume, Griinanlagen
Hellgriin Zukunft, Freude,

Hoffnung, Offenheit
Orange Bewegung, Dynamik,

Dienstleistung



Zusatzfarben

Um bestimmte Absatze oder Formen hervorzuheben, dienen die Farben Rot und Schwarz als zu-
satzliche Farbmoglichkeiten, die aber immer mit einer der Basisfarben kombiniert werden sollten.

Rot Aktivitat, Aufmerksam-
keitsstarke
Schwarz Starker Kontrast,

Tiefe




Typo

Als Schrifttype wird , The Sans“ vorgeschlagen. Die Typo liegt als serifenloser Schnitt sowie als
Serifenschnitt vor, so dass sich vielerlei Kombinationsmaoglichkeiten ergeben.
Bei, The Sans“ handelt es sich um eine gut lesbare, lebendige und zeitgemaRe Schrifttype.

The Sans
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890

The Sans italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

The Sansbold
ABCDEFGHIUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

The Sans bold italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

The Sans serif
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

The Sans serif bold
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890
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Grafische Elemente

Um die ,,Planeten-ldee” auch in den Anzeigen, Broschiiren und Plakaten zu verdeutlichen, werden
Planetenringe als grafische Elemente in verschiedenen Farben und Starken eingesetzt, die der Ge-
staltung zusatzliche Dynamik verleihen.

Das Bildelement sollte immer angeschnitten und in einem runden Format gezeigt werden. Eine
Korona, die das jeweilige Motiv umgibt, verstarkt den Grundgedanken des eigenstandigen Planeten.




Bildsprache

Die gewahlten Motive sollten eine ungewohnliche Perspektive, eine besondere Lichtstimmung oder
ein witziges Motiv zeigen, um die Besonderheit der Stadt auch fotografisch wiederzuspiegeln.
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Kampagne

Die Kampagne ist so aufgebaut, dass sie in jedem der gewiinschten Bereiche mit unterschiedlichen
Inhalten und Zielsetzungen weitergefiihrt werden kann.

Berlinwerbung intern
Berlinwerbung extern
Wirtschaft
Wissenschaft

Politik

Kultur

Ein aussagekraftiges Adjektiv, ein rundes Bildmotiv, eine Korona und verschieden starke Ringe
bilden die Basis eines jeden Themas und werden auf den folgenden Seiten exemplarisch anhand
eines Plakatentwurfs illustriert.
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Marketing fur Berlinerinnen und Berliner

Im ersten Schritt werden die Berlinerinnen und Berliner angesprochen. Idealerweise entwickelt

sich durch die Kampagne ein ,,Wir-Gefiihl“, dhnlich dem, das wahrend der Weltmeisterschaft 2006
erreicht wurde. Dafiir sollte den Berlinern vor Augen gefiihrt werden, mit wieviel Freiheit und

Toleranz sie bereits tagtaglich ganz selbstverstandlich leben.

Beispiele

&

immer anders

politisch

Nach 28 Jahren fiel am g. November 1989 die Berliner Mauer. Berlin
wurde zum Symbol der Freiheit schlechthin und zur Drehscheibe
zwischen Ost und West. Die Stadt erwachte aus ihrem Inseldasein und
entwickelte sich in rasanter Geschwindigkeit weiter und erfand sich tig-
lich neu. Nichts blieb wie es war, alles war mdglich und genau dieser Um-

stand machte und macht Berlin noch immer so spannend und anziehend.

ERLI

immer anders

In Berlin existiert eine lebendige Gay-Szene, die in der Motzstrae inr
Epizentrum gefunden hat. Den jahrlichen Hohepunkte bildet
sicherlich der immer groBer werdende Christopher Street Day.

tolerant

Berliner und Gaste aus aller Welt feiern diesen Tag in ausgelasse-

ner Stimmung und in originellen Kostiimierungen. Den Abschluft

einer jeden Veranstaltung bildet ein farbenprachtiges Feuerwerk.
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Marketing fuir Besucher

In den Berlin-Tourismus-MarketingmaRnahen sollte z.B. auf die Veranstaltungsvielfalt, die Eigen-
arten und Essgewohnheiten (z. B. Berliner Schnauze und Currywurst) der Berliner eingegangen
werden. Es konnen Orte promotet werden, die nicht in den Ublichen Reiseflihrern stehen oder die
ungewollt ein Schattendasein fiihren.

Beispiele

&
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frech

Der beriichtigten Berliner Schnauze wird nach-
gesagt, dass sie schlagfertig und unfein sei.
Wer allerdings einige Zeit in Berlin lebt, wird
feststellen, dass sie ebenso warmherzig und
ehrlich ist!

Beim,Berlinisch” handelt es sich um eine stad-
tische Sprachmischung, die durch die Verquick-
ung von flamisch, franzésisch und jiddischen
Dialekten entstanden ist.

@

immer anders

multikulturell

Der Karneval der Kulturen ist mittlerweile zur festen Instanz des
Berliner Sommers geworden und lockt jedes Jahr zu Pfingsten
mehrere hunderttausend begeisterte Fans aus aller Welt nach
Kreuzberg. Bei heiflen Salsaklangen und kiihlen Getrinken feiern
alle Nationalititen und Hautfarben il bis tief in die
Nacht, auf den StraBen Berlins.




Marketing fur Investoren

Der Standortvorteil, den Berlin als Drehkreuz zwischen Ost- und Westeuropa darstellt, kann
beispielsweise durch den neu gebauten Verkehrsknotenpunkt Hauptbahnhof und den geplanten
Flughafen bbi veranschaulicht werden.

Beispiele

&
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zentral

Seit Juli 2006 hat Berlin ein neues Highlight zu bieten,
Europas groRten Kreuzungsbahnhof.

Der neue Hauptbahnhof liegt im Herzen der Stadt,
hier halten taglich 1100 Zlige des Fern-, Regional- und
S Durch die vertikale i hen
Pendler und Reisende in kilrzester Zeit ihre Anschluf-
ziige. Der Bahnhof bietet auBerdem auf 15.000 qm
Flicheein Angebot an

keiten. Zudem entstanden goo neue Arbeitsplitze.

e
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schnell

Van der voraussichtlichen Fertigstellungen des High-Tech
Fluhafens Berlin-Brandenburg bbi im Jahr 2011 werden
G al Touristen und L in hohem
MaRe profitieren. Es bestehen beste Verbindungen zu

internationalen Fliigen, ein eigener AutobahnanschluB

sowie ein Bahnhof direkt unter dem Airport.
Dieses neue Drehkreuz wird sich tiberaus positiv auf den

Standort Berlin auswirken.
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Marketing fur den Forschungsstandort Berlin

In der Serie, die den Forschungsstandort Berlin bewirbt, kdnnen Institute, Berliner Universitaten

und Fachhochschulen sowie herausragende Personlichkeiten vorgestellt werden.

Beispiel

&
ERLI

immer anders

arbeiten an den iber 70 auBeruniversitiren Sffentlich
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Marketing fur Architekten und Stadtplaner

Die in den letzten Jahren entstandenden neuen Gebaudekomplexe und damit verbundenen Stadt-
entwicklungen und Stadtveranderungen konnen in dieser Serie erklart und dargestellt werden.

Beispiele

ERLI

immer anders

zeitgenossisch

Auf der ehemals groBten Baustelle Europas, dem Potsdamer Platz,
haben Architekten von Weltrang ihre architektonischen Triume
verwirklicht und die ,City fiir das 21. Jahrhundert” gebaut. Ent-
standen sind einzigartige Firmenhochhiuser sowie Geschifts-
und Wohnbauten im Stil der postmodernen Architektur.
Im Jahr 2000 rollte die Berlinale das erste Mal den roten Teppich
am Potsdamer Platz aus. Der Innenhof des Sony Centers bildetet das
sportliche Sendezentrum des ZDF's zur FuRballweltmeisterschaft 2006.

A

immer anders

zentral

| | » ¥
Seit Juli 2006 hat Berlin ein neues Highlight zu bieten, i ] ]'t &ﬁ
Europas groRten Kreuzungsbahnhof. i i ; r ‘ﬁ’ ‘0 i
Der neue Hauptbahnhof liegt im Herzen der Stadt, |
hier halten taglich 1.100 Ziige des Fern-, Regional- und ¢
S Durch die vertikale i hen
Pendler und Reisende in kilrzester Zeit ihre Anschluf-
ziige. Der Bahnhof bietet auBerdem auf 15.000 qm
Fliche ein an
keiten. Zudem entsta nden 900 neue Arbeitsplitze.
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Marketing fur Kultur und Kulturveranstaltungen

Die Kulturreihe wendet sich an Berliner, Gaste und Kulturinteressierte gleichermassen, hier werden
Museen, Galerien, Kiinstler und Messen sowie aktuelle Geschehnisse vorgestellt.

Beispiele

&
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kreativ

Durch den steten Wandel in der Stadt fiihlen sich immer mehr
Kiinstler von Berlin angezogen. Die offene und kreative Atmos-
phare inspiriert Musiker und Designer ebenso wie bildende und
darstellende Kiinstler. Mit der Art Forum Berlin beispielsweise
hat Berlin eine der mutigsten und konsequentesten Messen auf
internationalem Niveau zu bieten. Auf musikalischer Ebene eta-

blierte sich die Pop Komm.

immer anders

weltoffen

Neueste Besucherzahlen belegen, dass sich der Tourismus in
Berlin auch weiterhin in stetigem Wachstum befindet. Bis zum
Jahr 2010 werden 20 Millionen Besucher jahrlich prognostiziert.
Damit belegt Berlin den ersten Platz gegeniiber anderen deutschen
Stadten. Ein Drittel aller Besucher kommen aus dem Ausland, so dass die

st

Stadt auch i um
und Paris belegt Berlin Platz drei der meistbesuchten europaischen Stadte.
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Clip/Spot

Die farbige Weltkugel dreht sich und geht hinter dem Mond auf. Sie riickt nach und nach in den
Vordergrund und verwandelt sich wahrend der Drehung in eine ,Karneval der Kulturen-Tanzerin®.
Im Hintergrund ist die Berliner Band ,,Seeed” mit ihrem Hit ,,Dancing Cabaleros“ zu horen.

Am Ende sieht der Zuschauer wieder das Unsiverum und den von einer Berliner Personlichkeit des
offentlichen Lebens gesprochenen Abspann ,Berlin _immer anders“, wahrend sich die Kugel auf
dem Berliner,,i“ dreht.

immer anders
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ANHANG

Schufa Auskunft
KSK Nachweis
Steuernachweis

Diplom als
Kommunikations-Designerin
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